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TV Index – основа проекта TV Index Plus

Когда
смотрят телевизор

Сколько
людей смотрят каналы

Где
лучше разместить рекламу

Соц-дем
портрет телезрителей
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Что изучаем? Кто использует данные?

Рекламные агентства

Рекламодатели

Телеканалы

Программирование

Продажа рекламы

Медиапланирование

Покупка рекламы

Посткампейн-анализ 

рекламы



ДАННЫЕ
Обработка:

 Валидация

 Агрегирование

 Взвешивание

 Экстраполяция
Мониторинг эфира

Аудиторные данные
Регистрация 

телепросмотра

Формирование ТВ 

панели

3

Общая схема производства телевизионных данных

Исследование аудитории ТВ. Проект TV Index Plus



Генеральная совокупность 

и выборка
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Генеральная совокупность

Генеральная совокупность телеизмерения – это население, постоянно проживающее в Российской Федерации (за исключением Калининградской области, Республики 

Крым, города федерального значения Севастополь, Чукотского АО и Ненецкого АО).

Исследование аудитории ТВ. Проект TV Index Plus

ВСЯ РОССИЯ

ОТ 4 ЛЕТ И СТАРШЕ



Структура

населения

Структура

выборки

17%

Репрезентативная выборка

17%
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Единая панель для проектов TV Index и TV Index Plus

Более подробно с каждым этапом можно ознакомиться в основной презентации по проекту TV Index

Исследование аудитории ТВ. Проект TV Index Plus 7

Данные 

Росстата

Генеральная 

совокупность

Вся Россия

Генеральная 

совокупность

Вся Россия

Контрольные 

параметры

Отбор 

участников 

исследования
ТВ-панель
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Размер панели (домохозяйства)

Размер панелей по данным отчета One TV Year in the World, issue 2020, Mediametrie

Исследование аудитории ТВ. Проект TV Index Plus

#1 Индия

#2 Италия

#3 США

#4 Китай

#5 Россия

#6 Бразилия

#7 Испания

#8 Германия

#9 Австралия

#10 Франция

> 9000* ДХ в 2022 году
*сумма домашней и дачной панелей
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Дачи в России 100+, ДХ

Россия 100-, ДХ

Дачи в России 100-, ДХ

7651 ДХ | дом

1455 ДХ | дача



Регистрация телепросмотра и 

мониторинг эфира



Такую же модель используют порядка 30 стран

Разрабатывался с учетом российской специфики

Измеряет состояние ТВ и канал (AMS)  

Все типы сигнала, типы приема и типы телевизоров

Линейный, отложенный, гостевой просмотр

2 сим-карты для надежности передачи

Модульная структура

Расширяемый функционал

Выносной OLED-дисплей 

Удаленное обновление

TNS 5000 (Kantar TNS, Великобритания, 2000е)

Исследование аудитории ТВ. Проект TV Index Plus 10
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Ежедневная передача пиплметровых данных в Mediascope

Исследование аудитории ТВ. Проект TV Index Plus



Схема организации мониторинга рекламы на тематических каналах

12Исследование аудитории ТВ. Проект TV Index Plus

Предоставление сеток 

и образцов рекламы

партнерами, 

телеканалами, 

селлерами

Круглосуточная запись 

эфира

в офисах компании 

Mediascope

Автоматическое сопоставление 

библиотек

Библиотека образцов креативов

+ 

Библиотека записей эфира телеканалов 

Состав информации

- где вышел ролик?

- когда?

- во сколько?

- кол-во выходов, объемы рекламы, затраты 

Поставка данных

Клиентские базы данных



Расшифровка и обработка 

данных о телепросмотре
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Audio Matching System

Исследование аудитории ТВ. Проект TV Index Plus

Аудиторные 

данные

Peoplemeter

Мониторинг 

эфира

аудио-метка

аудио-образец

Данные об аудитории 

эфирных событий

и телеканалов

Совпадают!
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Обработка данных телевизионного просмотра

Исследование аудитории ТВ. Проект TV Index Plus

Валидация

Ошибки аппаратуры, 

нерегистрируемый просмотр, 

нулевой просмотр, 

двойной просмотр и тд

Агрегирование

До минуты

Взвешивание

Приведение структуры 

выборки к структуре 

генеральной совокупности 

согласно контрольным 

параметрам взвешивания 

из УИ

Экстраполяция

На все население
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Правила включения телеканалов в измерение

Исследование аудитории ТВ. Проект TV Index Plus

Тестовое измерение аудитории

канала в течение 

1-3 месяцев

ТЕСТ УСЛОВИЯ

По результатам проводится 

оценка величины накопленного 

трёхминутного 

непрерывного 

охвата канала

РЕЗУЛЬТАТ

В случае достижения каналом 

охвата не менее 

1% населения России возможно 

добавление канала в 

официальную поставку с 

предоставлением данных 

согласно графику



Поставка данных 

1Городское население Москвы и всех городов с населением 100 000+ в пределах бетонного кольца: Балашиха, Домодедово, Жуковский, Королев, Красногорск, Люберцы, 

Мытищи, Ногинск, Одинцово, Подольск, Пушкино, Раменское, Химки, Щелково, Электросталь, Реутов, Долгопрудный.

Исследование аудитории ТВ. Проект TV Index Plus 17

Агрегация период

28 календарных дней

Вся Россия

Ежемесячно

 База данных под ПО Infosys

 Отчёт

3 месяца

Ежемесячно

Отчёт

 База данных: до 10 числа месяца

 Отчёт: до 15 числа месяца
До 15 числа месяца

27 городов

включая Большую Москву1 и Санкт-Петербург

Периодичность поставки

Формат поставки данных

Поставка данных
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Программное обеспечение для работы с данными

Исследование аудитории ТВ. Проект TV Index Plus

Instar

Palomars (только для каналов основного проекта TV Index)

TV InTouch (только для каналов 

основного проекта TV Index)



Основные показатели
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Основные телевизионные показатели и их интерпретация для проекта TV Index Plus

Охват – количество человек, включившихся на канал хотя бы на 1 минуту

!для России – за период не менее 28 календарных дней, для городов – за период не менее 3 месяцев

Человек 1 Человек 2 Человек 3 Человек 4 Человек 5

Минута 1

Минута 2

Минута 3

Минута 4

Минута 5

не смотрел

смотрел

Охват = 4 человека

Охват = 80%

Пример

Исследование аудитории ТВ. Проект TV Index Plus

ОХВАТ

АУДИТОРИЯ

РЕЙТИНГ

ДОЛЯ
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Основные телевизионные показатели и их интерпретация для проекта TV Index Plus

Охват – количество человек, включившихся на канал хотя бы на 1 минуту

!для России – за период не менее 28 календарных дней, для городов – за период не менее 3 месяцев

Охваты

Среднесуточный охват

среднее количество человек, включающихся на канал минимум на минуту в сутки

Охват за неделю 

среднее количество человек, включающихся на канал минимум на минуту в неделю

Охват за месяц 

среднее количество человек, включающихся на канал минимум на минуту в месяц

Накопленный охват 

количество человек, включившихся на канал минимум на минуту за период

Исследование аудитории ТВ. Проект TV Index Plus

ОХВАТ

АУДИТОРИЯ

РЕЙТИНГ

ДОЛЯ
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Основные телевизионные показатели и их интерпретация для проекта TV Index Plus

Охват – количество человек, включившихся на канал / программу хотя бы на 1 минуту

!для России – за период не менее 28 календарных дней, для городов – за период не менее 3 месяцев

Пример 

Охват ТВ в целом | вся Россия, январь-декабрь 2021

Исследование аудитории ТВ. Проект TV Index Plus

ОХВАТ

АУДИТОРИЯ

РЕЙТИНГ

ДОЛЯ

65%

в сутки

89%

в неделю

97%

в месяц
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Основные телевизионные показатели и их интерпретация для проекта TV Index Plus

Аудитория – количество человек, смотревших телеканал в среднюю минуту

!для России – за период не менее 28 календарных дней, для городов – за период не менее 3 месяцев

человек 1 человек 2 человек 3 человек 4 человек 5

минута 1

минута 2

минута 3

минута 4

минута 5

не смотрел

смотрел

Аудитория = (2+ 2 + 2 + 2 + 3) / 5 = 2.2 

Пример

Исследование аудитории ТВ. Проект TV Index Plus

ОХВАТ

АУДИТОРИЯ

РЕЙТИНГ

ДОЛЯ
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Основные телевизионные показатели и их интерпретация для проекта TV Index Plus

Аудитория – количество человек, смотревших телеканал в среднюю минуту

Средняя аудитория за месяц – не аналог среднемесячного охвата, а аудитория средней минуты

!для России – за период не менее 28 календарных дней, для городов – за период не менее 3 месяцев
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Аудитория, тыс. чел

Средняя аудитория в марте 2022

47 тыс. чел.

Минимальная аудитория

канала 18 марта

28 тыс. чел.

Исследование аудитории ТВ. Проект TV Index Plus

ОХВАТ

АУДИТОРИЯ

РЕЙТИНГ

ДОЛЯ

Пример

Максимальная аудитория

канала 27 марта

69 тыс. чел.
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Основные телевизионные показатели и их интерпретация для проекта TV Index Plus

ОХВАТ
Рейтинг – количество человек, смотревших телеканал в среднюю минуту, 

выраженное в процентах от населения (в рамках целевой аудитории)

Доля – количество человек, смотревших телеканал в среднюю минуту, 

выраженное в процентах от среднего количества телезрителей (в рамках целевой аудитории)

АУДИТОРИЯ

РЕЙТИНГ

ДОЛЯ

Пример

Исследование аудитории ТВ. Проект TV Index Plus

!для России – за период не менее 28 календарных дней, для городов – за период не менее 3 месяцев   

человек 1 человек 2 человек 3 человек 4 человек 5

минута 1

минута 2

минута 3

минута 4

минута 5

не смотрел

смотрел

Рейтинг = (2+ 2 + 2 + 2 + 3) / 5 = 2.2 / 5 * 100 = 44%

Доля = (2+ 2 + 2 + 2 + 3) / 5 = 2.2 / 4 * 100 = 55%
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Основные телевизионные показатели и их интерпретация для проекта TV Index Plus
Среднее время просмотра

в населении

Исследование аудитории ТВ. Проект TV Index Plus

среди телезрителей

ATV ATVR
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Основные телевизионные показатели и их интерпретация для проекта TV Index Plus
Структура аудитории канала

Исследование аудитории ТВ. Проект TV Index Plus

Аудитория (целевая группа)

Аудитория (все население)

* 100%% of Audience =

мужчины смотрят 

БОЛЬШЕ, чем все 

население

Affinity > 100

женщины смотрят 

МЕНЬШЕ, чем все 

население

Affinity < 100

Рейтинг (целевая группа)

Рейтинг (все население)

* 100%Affinity =
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Агрегация периода

28 календарных дней

Вся Россия

Ежемесячно

Атрибуты: рекламодатель, бренд, товарная категория

Рекламные статистики: GRP, Reach, Frequency

База данных Instar: до 10 числа месяца за предыдущий

Отчёт Excel: до 15 числа месяца за предыдущий

Основные телевизионные показатели и их интерпретация для проекта TV Index Plus
Анализ рекламной кампании

Пример

агрегация периода

GRP

География: вся Россия

Целевая группа: мужчины 25-45

Сумма приведённых к стандартной длительности 

рейтингов марки «Х» составила 273

Охват кампании составил 48% мужчин в возрасте 

от 25 до 45 лет

Сумма рейтингов рекламной кампании марки «Х»

составила 520 

Средняя частота контактов зрителей с рекламной 

кампанией марки «Х» составила 10.8

Периодичность поставок

Пример возможных атрибутов и статистик

Пример возможных атрибутов и статистик

Результат рекламной кампании

Параметры рекламной кампании

GRP 20’’

Reach%

Frequency



Общие показатели 

тематического ТВ



Динамика накопленного охвата и количества каналов тематического ТВ

30

65 875

67 277
66 998

67 538
67 984

68 637

69 942

69 231

70 105

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Исследование аудитории ТВ. Проект TV Index Plus

129

162
172

187
193

204

229
237

253

Mediascope. TV Index Plus, Россия 100+
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Динамика времени просмотра тематического ТВ

2
0

1
5

2
0

1
6

2
0

1
7

2
0

1
8

2
0

1
9

2
0

2
0

2
0

2
1

0

10

20

30

40

50

60

4+ 4..17 18..34 35..54 55+

Mediascope. TV Index Plus, Россия 100+, январь-декабрь 2021 г.
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34%

в сутки

67% 

в неделю

87% 

в месяц

Исследование аудитории ТВ. Проект TV Index Plus

Охват тематического ТВ

Mediascope. TV Index Plus, вся Россия, январь-декабрь 2021 г.
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ПОБЕДА МОСФИЛЬМ. ЗОЛОТАЯ КОЛЛЕКЦИЯ
РУССКИЙ РОМАН

КИНО ТВ

МУЛЬТ

TV 1000

РУССКИЙ ДЕТЕКТИВ

НАСТОЯЩЕЕ СТРАШНОЕ ТЕЛЕВИДЕНИЕ

TV 1000 ACTION
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КИНОУЖАС

АВТО ПЛЮС ТВ

МАТЧ! СТРАНА

ОХОТА И РЫБАЛКА

EUROSPORT 1

ВРЕМЯ

МАТЧ! АРЕНА

ТНТ MUSIC

ZEE TV

ЕДА

СОЮЗ

КИНОСВИДАНИЕ

.RED

.SCI-FI

В МИРЕ ЖИВОТНЫХ

МАМА

FAN

ЖАРА

8 КАНАЛ

ДОКТОР

ХИТ

МАТЧ! ИГРА

EUROPA PLUS TV

НАШЕ МУЖСКОЕ

BRIDGE

FOX

НОСТАЛЬГИЯ
ЗАГОРОДНЫЙ

FOX LIFE

365 ДНЕЙ ТВ

NICK JR.

LEOMAX +

ДРАЙВ

MUSIC BOX GOLD

TIJI

.BLACK

ЗАГОРОДНАЯ ЖИЗНЬ

KHL

ИНДИЙСКОЕ КИНО
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A2

ДЕНЬ ПОБЕДЫ
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РЫЖИЙ
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КИНОСЕМЬЯ
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ЖИВИ

РАДОСТЬ МОЯ

МАЛЫШ ТВ

ЗДОРОВОЕ ТВ

NICKTOONS

DA VINCI LEARNING

MTV

МУЖСКОЙ

КИНОХИТ

BOOMERANG

МАТЧ! ПРЕМЬЕР

E

ДИКИЙ

KHL PRIME

НАНО ТВ

РУССКАЯ НОЧЬ
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Чем выше на графике расположен шар, 

тем старше аудитория канала. 

Чем правей расположен шар, тем больше 

женщин в его аудитории.

Размер шара соответствует 

среднесуточному охвату аудитории 

соответствующего канала. 

Исследование аудитории ТВ. Проект TV Index Plus

 Кино и сериалы

 Познавательные

 Детские

 Развлекательные

 Хобби и увлечения

 Музыкальные

 Спорт

 Новости

 Другие

Mediascope. TV Index Plus, вся Россия, январь-декабрь 2021 г.

Половозрастное распределение каналов
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